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Vivere die-commerce e possibile

L’esperimento di una donna che per un anno acquistera tutto solo utilizzando I'on line
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Dove vedi guesto sigillo,
lo shopping & facile,
convenienta e sicuro.
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LORENZOBRIOTTI

ivere di solo e-Commer-
Vce? les, sipud! Unatrenta-

cinquennesingle chevive
conunbhambinodi3annieillo-
rocane Beck, un computereun
obiettivo: vivere disoloe-Com-
merce. Sono questi gli ingre-
dienti di “IeS- Italian e-Shop-
per” un progetto realizzalo da
CNR Media e patrocinato da
Netcomm - Consorzio del
Commercio Elettronico Italia-
no con 'obiettivo di alzare il si-
pario escoprire cosasi celadie-
trol'e-Commerce.

“Crediamo fortemente in cid
che I'c-Commerce pud garan-
tire in termini di risparmio, ga-
ranzia, sicurezza e qualita dei
prodotti e dei servizi” — ha di-
chiarato Roberto Liscia, presi-
dente di Netcomm, “Oggi il
commercio elettronico ha rag-
giunto un grado di maturita ta-
le da poter sostenere progetti
impegnativi come quello checi
propone CNR. Vogliamo farca-

pirechel’acquistoonlincédav-
vero per tutto e per tutti, quindi
quale miglior modo che gene-
rare nel pubblico curiosita e, in
un certosenso, ancheunacerta
immedesimazione con chi
giornalmente lo utilizza ¢ lo
puddescrivereconsemplicitac

immediatezza?”.

Francesca Sassoli, giornali-
stadi CNR,rappresentaunmo-
dello di donna sempre pilt dif-
fuso: lavoro professionale che
deve bilanciarsi con le respon-
sabilita familiari, le esigenze di
un bambino piccolo e la pre-
scenza diun animale domestico
in casa. Una single dinamica
che utilizzera il web per rispar-

miare - in termini di tempo ¢
praticitd, ma anche di budget -
anche nei gesti pitt quotidiani,
addentrandosi nel mondo del-
I'e-commerce per far fronte a
qualsiasi necessita del suo nu-
cleo familiare - dal cibo, all'ab-
bigliamento, ai libri, all’hi-te-
ch, all’arredo, ai viaggi, alla co-
smetica, alle polizze assicurati-
ve e cosl via - munita solo di pc,
carta di credito e acconto Pay-
Pal.

Un blog sul web, un diario
giornaliero su Epolis, un ap-
puntamento quotidiano su
CNRRadioFmeunosuCNRTv
News, uno spazio riservato nel
magarine settimanale, raccon-

terannoetestimonierannol’at-
tivita quotidiana di Francesca.

“Struttando la comunicazio-
ne multicanale e l'interazione
traimezziradio, tv,webestam-
paa nostra disposizionc- affer-
ma Bruno Sofia, direttore di
CNR Media - vogliamo cattura-
rel'attenzione del pubblico at-
traverso un percorso realisti-
co/giomalistico fino ad oggi
mai intrapreso e decisamente
forte nel suo genere: Francesca
Sassoli avra il compito di testi-
monialattivodelmondodell’e-
Commerce: promuoveraivalo-
ridiognisingolaazienda, cirac-
contera le sue impressioni e il
suo grado di soddisfazione, in-
teragira con le aziende e sirap-
portera con il pubblico, al qua-
le fornira informazioni e curio-
sita,”

Tra le aziende associate al
Consorzio, due hanno abbrac-
ciato da subito il progetto met-
tendosi a disposizione: PayPal
ePrivalia. www.cnrmedia.com

£ RIPRODUZIONF RISFRVATA

SCENARIO




